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Retail / 1. Inaugurato a Roma un flagship vicino a Piazza di Spagna, fatturato a +10%

Camicissima investe
nei negozi in Italia e Cina

Il presidente
Fabio Candido:
«Exportal 40%
tra quattro anni»

Chiara Beghelli

C’¢ folla alle casse del nuovo
negozio CamicissimadiRoma,80
metriquadriappenainauguratiin
via Frattina, a due passi da Piazza
diSpagna. Per oranonsi trattaso-
lo di acquisti, ma di persone che
tentano la fortuna con i gratta ¢
vinci che 'azienda di origini pa-
lermitane, dal 2008 trasferita a
Milano, ha distribuito per tutta la
giornataai passanti per festeggia-
re 'opening. «Siamo ottimisti: il
mercato € in ripresa come non si
vedeva da tempo - spiega Fabio
Candido, presidente di Fenicia
Spa, al quale fa capo il marchio,
fondata nel 1931 dal nonno Gio-
vanni -. In questi ultimi mesi stia-
mo registrando unaumento delle
vendite del 6-8% rispetto allo
stesso periodo diunanno fax.
Anche per questo Fenicia ha
deciso di continuare a investire
nelretail, inItaliacall’estero: fra
le ultime aperture (i negozi oggi
sonooltre28oin18Paesi)cisono
quelleinGeorgia, Iran e Kazakh-
stan. «Stiamo puntando in parti-
colare sul travel retail, soprat-

tutto negli aeroporti, vetrine
ideali per farsi conoscere in un
nuovo mercato - prosegue Can-
dido -. In ottobre partecipere-
mo anche alla Tax Free World
Exhibition di Cannes, il pil
grande evento del settore».
L’export assorbe circa il 20%
deiricavi di Camicissima, che nel
2016 sono arrivati a 45 milioni e
che secondo Candido quest’anno
aumenteranno del 10% , mentre
perl'exportsipuntaal 40-45%en-
tro il 2021. Gli investimenti inter-
nazionali sono stati cruciali per
superare gli anni piu difficili del
mercato italiano, soprattutto
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Centro storico. || negozio appenaaperto da Camicissimain via Frattina

quellifattiin Cina,dove tre annifa
Camicissima ha trovato un «otti-
mo partner», Zhejiang Baoxiniao,
per portare avanti un ambizioso
piano di aperture, 440 entro il
2020. «Siamo in linea con questo
obiettivo, oggi abbiamo gia 130
punti vendita in 4o citta, di primo,
secondo e terzo livello - spiega il
presidente —: usiamo spesso que-
steultimeanchecometest per mi-
surare il gradimento dei nostri
prodotti».Prodottichesembrano
perfettiperil gustoelacapacitadi
spesa di quella crescente “upper
middle class” cinese (con un red-
dito annuo di 16-34mila dollari)

che, secondo McKinsey & Com-
pany, costituirail 549 della popo-
lazione urbana cinese nel 2022, a
fronte del149% del 2012.

I fondi per potenziare il retail
provengono anche dagli 8 milio-
nidiminibond aseianniemessia
gennaio da Camicissima e sotto-
scritti da Anthilia Capital Part-
ners ¢ Finit Investments Sgr: «E
una modalita di finanziamento
molto innovativa ma purtroppo
ancora poco conosciuta fra le
aziende italiane, ancora eccessi-
vamente “bancocentriche” - ag-
giunge Candido -. A novembre,
poi, siamo entrati nel program-
ma Elite di Borsa Italiana, che ci
permette di imparare molto an-
che dalle aziende di altri settori
che ne fanno parte.

Le camicie maschili restano
saldamente il core business di
Camicissima, che ne produce ol-
tre 1,5 milioni all’anno, e se il lan-
ciodinuoviprodotticome calza-
ture e profumi ¢ servito pit che
altroasoddisfarclasete dinovita
di clienti fidelizzati, le energie
dell’aziendasono ora concentra-
te anche sul potenziamento del-
I'e-commerce: «Di recente ab-
biamo riportato “in house” il no-
stro e-store, che dunque ora ge-
stiamo direttamente - dice
Candido -. Vendiamo piu al-
I'estero che inItalia e stiamo cre-
scendo del 3-4%, anche se il no-
stroobiettivo e diraggiungere al-
meno il 10% entro il 2020-21».



